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Slim critican

a Googie y Facebook

Exigen que paguen por usar las
redes de telecomunicaciones

César Alierta y Carlos Slim,
los dos hombres més pode-
rosos de las telecomunica-
ciones latinoamericanas,
coincidieron ayer en que
Google v Facebook paguen
por el uso de las redes de te-
lecomunicaciones. También
creen necesario que abonen
impuestos y que abran sus
sistemas operativos maviles
i08 v Android. Slim v Alierta
participaron ayer en ¢l Con-
greso de la Confederacion
Espaniola de Directivos, cele-
brado en A Corufia. P45

ISIDRO FAINE
“Las bases de
la recuperacion
econdmica
son solidas”

PABLO ISLA
“Inditex refleja
por todas partes

el eSp| ude De izquierda a derecha, Isidro Fainé, presidente de CaixaBank: Carlos Slim, propietario de América
Amancio Ortega Mévil; César Alierta, presidente de Telefonica; y Pablo lsla, presidente de Inditex, ayer en A Corufia,

Europa pone en jaque el negocio de los gigantes de Internet

P67y 50/LA LLAVE

S&P mejora el rating de Santander y BBVA

Standard & Poor’s decidié
elevar ayer las calificaciones
crediticias de Santander y

Espana, pais que mas crecera
entre las grandes economias

El FMI cree que Espaiia cre-
cerd un 3,1% en 2015, ¢l ma-
yor impulso de las economias
avanzadas pese a la desacele-
racion mundial. P2y 28-29

Volkswagen: “Doloroso” ajuste
y revision de inversiones

El grupo Volkswagen some-
terd a revision todas las inver-
siones planeadas, y cancelard
o retrasari aquéllas que no
sean vitales tras el escindalo
de los 11 millones de motores
con emisiones manipuladas,
La compaiiia ha provisiona-
do 6.500 millones para resol-
ver el caso. P3/LALLAVE

sas. A BBVA, con més negocio
en Espaiia, e da el BEB+, un
escaldn por debajo. P19

bancos mds solventes de la
eurozona, solo por detris de
las entidades suecas y france-

sube a A-, un escalon por en-
cima de la nota de Espaiia,
con lo que se sitGa entre los

BBVA, después de que el vier-
nes mejorara la del Estado es-
pafiol hasta BBB+. Santander
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Hoteles ‘sin marca’, la altima
tendencia del sector viajes

PREFERRED Una plataforma que vende experiencias en 650 hoteles de lujo independientes.

NH tiene alguno de sus hoteles Collection en Preferred.  El Alpina Gstaad, en los Alpes Suizos, forma parte

Nerea Serrano. ) lacnd
Seguramente alguna vez se
haya alojado -0 al menos Jo ha
sofiado- en hoteles como Fin-
ca Cortesin en Milaga, Ha-
cienda Na Xamena en Ibiza,
Alpina Gstaad en los Alpes
Suizos o el Post Ranch Inn en
California. Propiedades de lu-
jo con nombre propio de las
que quizd desconoce el apelli-
do. Y es que todos estos hote-
les tienen un comiin denomi-
nador: estin asociados a Pre-
ferred Hotels & Resort, una
firma de hoteles independien-
tes que ofrece a los viajeros ex-
periencias amedida en 650 es-
tablecimientos de 85 paises.

El reto de la enseiia, con ofi-
cina en Espafia, es conseguir
que ¢ consumidor final sepa
que el hotel de sus suefios es
un Preferred. “Apostamos por
el branding minimalista, es de-
cir, no nos gusta que ¢l logo es-
té presente en cada detalle del
hotel, porgue el lujo que impe-
raahoraes discreto, alejado de
grandes cadenas”, confiesa
Miguel Lombardia, director
regional de la compaiia en la
Peninsula Ibérica

Su presidenta global,
Lindsey Ueberroth, vamésalli
en esta reflexion: “Desde lain-
roduccion de los hoteles bou-
tigue el interés del consumidor
se ha derivado hacia experien-
cias Ginicas de hoteles indepen-
dientes”, Segin Lombardia,
algunos hoteles quieren “desa-
Siliarse de una gran marca”,
porque la tendencia es que ol
hotel aporte vivencias auténti-
cas,

Eso no quiere decir que la
plataforma esté cerrada para
las grandes cadenas, “Prefe-
rrex] Hotels & Resorts es una

Cran Hotel €

Asriba, NH C

Finca Cortesin, en Malaga, es uno de los hoteles Preferred en Espafia,

alternativa para las marcas
que quieren separar la estrate-
gia de alguno de sus hoteles o
de pequeiias colecciones del
resto de la cadena Es lo que
ha sucedido con NH, con
quien tenemos un acuerdo pa-
ra comercializar 22 de sus 50
hoteles NH Collection (en Es-
paia, Italia, Colombia o Méxi-
o), 0 con ¢l ME de Londres,
de Melid, que también esti en
nuestro portafolio”, asevera

Sinergias

Las ventajas de ser miembro
de la guia estin claras para el
cjecutivo: “aprovechar nues-
tro tirdn - la compaiia es ame-
ricana- en mercados donde
estas cadenas no tienen tanta
presencia, como EEUU o Asia,
y dotar de exclusividad a sus
propiedades sin perder su au-

diAmalfi  de la coleccion Legend.

* Preferred Hotels &
Resorts nace en 1968 en
Norteamérica. Desde 2004
es propiedad de la famila
Ueberroth.

® Todos sus hoteles son de
Sydestrelas

* Tiene mds de 650
propiedades en 85 pafses
* Se dividle en cinco
colecciones: Legend, LVX,
Lifestyle. Connect y
Preferred Residences.

® En Espafa, estin
previstas cuatro nuevas
Incorporacones. Lamas
destacada es la del hotel
Monument en Paseo de
Gracia (Barcelona)

tonomia”. Porgue en la plata-
forma solo encontrari hoteles
de 5 0 4 estrellas que cumplen
unos estindares y criterios
muy definidos.

En cuanto al consumidor,
desde la marca alaban la posi-
bilidad de tener en un mismo
canal los hoteles mds emble-
miticos del mundo y e pro-
grama de fidelidad iPrefer,
que premia a sus miembros
CON PUntos, un estatus privile-
giado y estancias en algunos
delos hoteles.

Preferred Hotels & Resorts
esti dividido en cinco colec-
ciones para clientes de dife-
rentes perfiles. Una de las mis
curiosas es la de Residences,
que ofrece residencia privadas
en algunos de estos resorts con
servicios de lujo. Finca Corte-
sinesunodeellos.

PISTAS

La tradicion
mexicana llega
a Madrid

ElHotel Villa Magna celebra
por primera vez la cena
especial de una tipica fiesta
mexicana: la del Dia de los
Muertos. Asi, en el Patio
Magnum, las noches del 30 y
31 de octubre, se homenajeard
mhﬁvidadaln&m

El mejor aceite
y el maximo
partido

Bl Aceite de Olva Virgen Extra
Seleccion Hojiblanca de Finca

La Torre ha sido elegido por el
Ministerio de Agricultura como

el mejor aceite de Espana. Situada
en Bobadilla (Malaga), la marca
tiene 380 hectdreas de pastos,

bosques de pinos y olivares. B
mmmmmhm
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Modernidad
sin olvidar

el pasado

Bodegas LAN ha dosu

daste

sin olvidar su pasado. Las
nuevas botellas transmitirdn
por fuera lo que ya decian

en su interior: valor seguro,
personalidad y elegancia.

La clasica etiqueta cuadrada de
fondo claro da paso a otra mids.
pequefia. El icono del castillo,
presente en su identidad,
Semdbuy e

Post Ranch Inn, en Big Sur (C. destaca por

su anquitectura sobre el Pacifico.
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