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as aguas color turquesa
del Mar Caribe o lain-
quietante profundidad del
Mar de Cortés enmarcan
experiencias genuinas de
viaje que arrebatan suspiros. Méxi-
co se ha posicionado, asi, como el
segundo destino, después de Estados
Unidos, para Preferred, el reconocido
grupo de hoteles independientes de
lujo alrededor del mundo.

Fue en costas nacionales donde la
firma comenza, en 1999, el desplie-
gue de una sofisticada y determinada
estrategia para satisfacer los deseos
sibaritas de los turistas més exigen-
tes. A 25 afos de distancia de aquel
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HORIZONTE
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momento, Lindsey Ueberroth, ceo de
Preferred Hotels & Resorts comenta,
para FORBES LIFE, la importancia de
celebrar este aniversario, porque mar-
ca un hito en la tactica de crecimiento
del grupo en Latinoamérica.

“México es un destino emocio-
nante, diverso y vibrante dentro de
nuestro portafolios global, con su
coleccion ejemplar de propiedades de
renombre mundial, tanto en destinos
de playa como en capitales clave.
Esperamos continuar asociandonos
con los hoteles, complejos turisticos y
grupos regionales independientes mds
importantes del pais en el futuro”,
asegura la ejecutiva.

UN DESTINO
EDIFICANTE ALIENTA EL
ANHELO DE CELEBRAR
LOS PRIMEROS 25 ANOS
DE PREFERRED HOTELS
& RESORTS EN TIERRAS
MEXICANAS.

Durante este largo andar, que ha
transcurrido cual si fuera un instante
efimero, el pais ya alberga 50 com-
plejos turisticos que son parte de la
coleccion en territorio nacional. Y de
cara a su crecimiento futuro, Prefe-
rred proyecta anadir 14 propiedades
mas de sus distintas marcas este 2024.

“Algunos de los hoteles nuevos son
de compaiiias con las que tenemos un
partnership importante de varios afios,
como Tafer Hotels & Resorts, con
quienes sumaremos el nuevo Mousai
Cancuin; también Grupo Brisas con
Galeria Plaza Le6n”, comenta Antonio
Vera, director de Preferred Hotels &
Resorts para México y Centroamérica.
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Uno de los anuncios mas impor-
tantes del grupo incluye la expansion
de su relacion de largo plazo con
Velas Resorts para incorporar a su
meticuloso portafolios a Grand Velas
Boutique Los Cabos, inaugurado a
principios del afio en curso. Se trata de
una resplandeciente propiedad (todo
incluido) exclusiva para adultos, junto
al Mar de Cortés, la cual despliega 79
suites de lujo, creativas experiencias
gastronémicas y tratamientos de spa
basados en la cultura mexicana, con
una atmosfera intima y serena.

Asimismo, Vera resalta que proxi-
mamente anunciarin la adicién de
propiedades de renombre de una
reconocida firma mexicana con pre-
sencia en Cancun, Puerto Vallarta, Los
Cabos, Estados Unidos y Republica
Dominicana. “Veremos también dos o
tres nuevos hoteles de nuestras mar-
cas Beyond Green, donde tenemos un
portafolios de hoteles sostenibles”.

HUESPEDES CONSENTIDOS
Al planear una nueva travesia, es de
vital importancia tener en la mira no
solamente la belleza espectacular del
destino, también la exclusividad del
refugio turistico y autenticidad de las
vivencias que ofrece, pues se conver-
tird en el epicentro de una estadia
memorable para descubrir, bien sea
una palpitante ciudad o una playa de
encanto sutil.

A decir de Antonio Vera, cuando
los huéspedes eigen una propiedad del
grupo, pueden tener la seguridad de
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“México es un destino emocionante, diversoy

vibrante dentro de nuestro portafolios global”

LINDSEY UEBERROTH / CEO DE PREFERRED HOTELS & RESORTS

hospedarse en espacios con servicios e
instalaciones que cumplen con estric-
tos criterios de lujo de prestigio inter-
nacional. “Al ser independientes, son
hoteles tinicos, siempre bien ubicados.
Los visitantes descubriran que cada
uno tiene personalidad propia”.

Otro gran atractivo es que los clien-
tes pueden formar parte del programa
de lealtad “I Preferer”, para obtener
grandes recompensas, mismas que,

después, podran utilizar en cual-
quiera de los hoteles afiliados a nivel
mundial.

Con la celebracion de este primer
cuarto de siglo en México y, de ma-
nera simultdnea, de su 55 aniversario
a escala mundial, el sello de lujo estd
en constante evolucién para ofrecer
beneficios exclusivos y transitar hacia
el futuro con nuevos privilegios y céle-
bres experiencias de hospedaje.
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